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スポーツコミッション事業検討に向けた実証実験等の実施状況 

 

令和４年度 実証実験 

時期 大会名 取組内容 

R4.9 フットサル国際親善試合 参加者アンケート調査、 
観光・文化施設優待券配布 

R4.12 国宝松江城マラソン 2022 参加者アンケート調査、 
観光・文化施設優待券配布 

R4.12 
R5.2 

島根スサノオマジック 
ホームゲーム 

伝統工芸体験ブース設置、アンケート調査 
（12月出雲民藝紙、2月水引細工） 

R5.2 島根スサノオマジック 
ホームゲーム 

アウェーブースター向け観光・文化施設優待、ア
ンケート調査 

R5.3 まつえレディースハーフ
マラソン 

参加者アンケート調査 

 

 令和５年度 実証実験 

時期 大会名 取組内容 

R5.6 中四国学生バドミントン選
手権大会 

観光情報ブース設置、観光パンフレット配布、
主催者・来場者ヒアリング調査 

R5.8 全国教職員剣道選手権大会 観光情報ブース設置、観光パンフレット配布、
参加者アンケート調査 

R5.9 SOMPO ボールゲームフェス
タ 

市内スポーツ競技団体と連携した児童向けスポ
ーツ体験イベントの開催 

R5.11 中国地区シニアバドミント
ン選手権大会 

観光情報ブース設置、観光パンフレット配布、
参加者アンケート調査 

R5.12 国宝松江城マラソン 2023 参加者アンケート調査、 
観光・文化施設優待券配布 

R6.1 S/Jリーグ 2023松江大会 大会 PR協力、観光情報ブース設置、観光パンフ
レット配布 

R6.3 まつえレディースハーフマ
ラソン 

参加者アンケート調査 

 

先進事例視察 

  R4.6 石川県金沢市（金沢文化スポーツコミッション） 

  R5.8 SPORTEC2023（スポーツイベント&ツーリズム支援 EXPO） 

     埼玉県熊谷市（熊谷スポーツコミッション） 

  R5.11 地域スポーツコミッション協議会 in金沢（スポーツ庁主催） 

 

 

 

 

 

 

 

資料３ 



2 

 

個別事例【国宝松江城マラソン 2023】 

  参加申込者数 3,750人 

   うち島根県内 1,608人（43%）、県外 2,142人（57%） 

 

 ●観光・文化施設優待券配布 

松江城など観光・文化施設の入場料優待券（団体割引適用）を 

参加者に事前配布。 

6施設で延べ 604件の利用があった。（前年度は 5施設で 275件） 

2施設以上入場した人には大会オリジナルステッカーを特典として

配布（実績 98枚） 

 

  

●大会参加者の一人あたり平均消費額（アンケート調査結果） 

   島根県内  宿泊なし：2,000円  宿泊あり：23,686円 

   島根県外  宿泊なし：2,279円  宿泊あり：43,462円 

   


