
【スポーツコミッション設立による効果】（イメージ図）
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• 様々なスポーツに触れる機会が増加し、ス
ポーツに対する関心、認知度が向上

• 地域内外の人々とのスポーツを通じた交流
による「生きがい」創出

• 飲食店、弁当などの売上増加
• 土産物などの販売促進

• 宿泊客、利用客の増加
• スポーツ施設や競技団体と連携
した予約獲得

• 大会開催による売上増加

• 市民満足度の向上
• 知名度の向上
• 関係人口の増加
• 税収の増加

• 施設利活用の促進

• まち全体での応援機運醸成
• 県外からの観戦者の増加

• 大会参加者、観戦者の満足度向上
• 大会運営の負担軽減
• 大会の宣伝（PR）機会の増加
• 競技の普及（認知度向上）

スポーツコミッションが基盤（プラット
フォーム）となり、関係団体間の連携を
促進する媒体の役割を果たすことで、地
域に様々なメリットをもたらす。
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